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!
CIMODE!20l8!4º#Congresso#Internacional#de#Moda#e#Design#
#
#
#
O# CIMODE# 2018# é# o# 4º# Congresso# Internacional# de# Moda# e# Design,#
realizado#de#21#a#23#de#maio#de#2018#na#cidade#de#Madrid,#subordinado#
ao#tema#:#DISEÑO#AL#REVÉS.#
A#presente#edição#é#organizada#pelo#Centro#Superior#de#Diseño#de#Moda#
de#Madrid#(CSDMM)#da#Universidad#Politécnica#de#Madrid,#em#conjunto#
com#o#Departamento#de#Engenharia#Têxtil#da#Universidade#do#Minho.##
#
O# #CIMODE# configuraYse# como# uma# plataforma# de# intercâmbio# da#
pesquisa# em# Moda# e# Design# proporcionando# o# encontro/debate# entre#
pesquisadores,#académicos,#designers#e#demais#profissionais#das#áreas#da#
Moda#e#Design#que,#através#de#um#diálogo#interdisciplinar#e#intercultural,#
perspetiva# gerar# e# apresentar# novos# cenários# sobre# a# atual# situação# e#
futuro#da#Moda#e#Design.##
#
Sendo#um#congresso#inter#e#transdisciplinar,#o#CIMODE#procura#explorar#a#
Moda# e# o# Design# do# ponto# de# vista# social,# cultural,# psicológico,# e#
comunicacional,# procurando# reunir# diferentes# abordagens# e# pontos# de#
vista#sobre#a#prática,#o#ensino#e#a#cultura#do#Design#e#da#Moda.#
#
“DISEÑO!AL!REVÉS”!!
No#ensino#e#na#prática#do#design#encaramos#um#futuro#onde#se#impõem#
novos#rumos,#com#novas#oportunidades,#ferramentas#e#tecnologias,#mas#
com# uma# visão#mais# próxima# das# pessoas# e# das# comunidades.# Importa#
olhar# para# o# Design# desde# outras# ancoragens,# olhar# desde# dentro# para#
fora,#partindo#das#comunidades,#enquanto#núcleos#geradores#de#cultura#
para# o#mundo.# O# design# deve# ser# um# processo# integrador# que# lidera# a#
inovação#e#as#mudanças#sociais.#Esse#é#o#sentido#do#“design#al#revés”.#
#
Nesta# 4ª# edição# contamos# com# mais# de# 200# participantes,# tendo# sido#
apresentadas# 126# comunicações# orais# e# 17# posters# de# trabalhos# de#
iniciação# científica,# que# representam# 64%# do# total# dos# trabalhos#
submetidos##ao#congresso.##
Nesta#edição#contemplamos#uma#edição#especial##de#artigos#selecionados#
em# língua# inglesa,# editada# pela# CRC/Balkema.# Assim# esses# artigos#
apresentamYse#nesta#edição#apenas#na#sua#versão#resumida,#nas#secções#
Resumos'curtos#e#Resumos'estendidos.#
#
Em#nome#de#nossas#Instituições,#do#Comité#de#Organização#e#do#Conselho#
Científico,#nos#sentimos#honrados#com#esta#importante#realização#e#com#
a#presença#de#todos#os#participantes.#
#
Nossos#melhores#votos;#
#
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El# CIMODE# 2018# es# el# 4º# Congreso# Internacional# de# Moda# y# Diseño,#
realizado#de# 21# a# 23# de#mayo#de# 2018# en# la# ciudad#de#Madrid,# bajo# el#
tema:#DISEÑO#AL#REVÉS.#
La#presente#edición#está#organizada#por#el#Centro#Superior#de#Diseño#de#Moda#
de#Madrid#(CSDMM)#de#la#Universidad#Politécnica#de#Madrid,#en#conjunto#con#
el#Departamento#de#Ingeniería#Textil#de#la#Universidade#do#Minho#Y#Portugal.#
#
CIMODE# se# configura# como# una# plataforma# de# intercambio# de#
investigación# en# Moda# y# Diseño# proporcionando# el# encuentro/debate#
entre#investigadores,#académicos,#diseñadores#y#demás#profesionales#de#
las#áreas#de#la#Moda#y#del#Diseño#que#a#través#del#diálogo#interdisciplinar#
e# intercultural# permita# generar# y# presentar# nuevos# escenarios# sobre# la#
actual#y#futura#situación#de#la#Moda#y#del#Diseño.##
#
Siendo# un# congreso# Inter/transdisciplinar,# CIMODE# busca# explorar# la#
Moda# y# el# Diseño# desde# el# punto# de# vista# social,# cultural,# psicológico# y#
comunicacional# intentando#reunir#diferentes#abordajes#y#puntos#de#vista#
sobre#la#práctica,#la#enseñanza#y#la#cultura#del#Diseño#y#la#Moda.#
#
“DISEÑO!AL!REVÉS”!!
En#la#enseñanza#y#en#la#práctica#del#diseño#encaramos#un#futuro#donde#se#
impone# nuevos# rumbos,# con# nuevas# oportunidades,# herramientas# y#
tecnologías#pero#con#una#visión#más#cercana#si#cabe#a# las#personas#y# las#
comunidades.# Importa# mirar# hacia# el# Diseño# desde# otros# anclajes,# el#
Diseño# debe# ser# un# proceso# integrador# que# lidere# la# innovación# y# los#
cambios#sociales,#debe#mirar#desde#dentro#hacia# fuera,#partiendo#de# las#
comunidades,#como#núcleos#generadores#de#cultura,#para#el#mundo,#ese#
es#el#sentido#del#"diseño#al#revés".##
#
En#esta#4ª#edición#contamos#con#más#de#200#participantes,#habiendo#sido#
presentadas# 126# comunicaciones# orales# y# 17# posters# de# trabajos# de#
iniciación# científica,# que# representan# el# 64%# del# total# de# los# trabajos#
sometidos#al#congreso.#
En# esta# edición# contemplamos# una# edición# especial# de# artículos#
seleccionados#en#lengua#inglesa,#editada#por#la#CRC#/#Balkema.#Así#estos#
artículos#se#presentan#en#esta#edición#sólo#en#su#versión#resumida,#en#las#
secciones#Resúmenes#cortos#y#Resúmenes#extendidos.#
#
En# nombre# de# nuestras# instituciones,# del# Comité# de#Organización# y# del#
Consejo# Científico,# nos# sentimos# honrados# con# esta# importante#
realización#y#con#su#presencia.#
#
Nuestros#mejores#deseos;#
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CIMODE!20l8!4º#International#Fashion#and#Design#Congress#
#
#
#
CIMODE# 2018# is# the# 4th# International# Congress# of# Fashion# and# Design,#
held# from# 21# to# 23#May# 2018# in# the# city# of#Madrid,# under# the# theme:#
DISEÑO#AL#REVÉS.#
This# edition# is# organized#by# the#Centro# Superior#de#Diseño#de#Moda#de#
Madrid#(CSDMM)#of#the#Universidad#Politécnica#de#Madrid,#together#with#
the#Department#of#Textile#Engineering#of#the#University#of#Minho.#
#
CIMODE# is# a# platform# for# research# exchange# in# Fashion# and# Design,#
promoting# the# discussion#of#ideas# between# researchers,# academics,#
designers# and# other# professionals# in# the# fields# of# Fashion# and# Design.#
Through# an# interdisciplinary# dialogue# and# intercultural# perspective,#
CIMODE#aims#to#generate#and#present#new#scenarios#on#the#present#and#
future#of#Fashion#and#Design.#
#
Being# an# interY# and# transYdisciplinary# conference,# CIMODE# explores#
Fashion# and# Design# at# the# social,# cultural,# psychological,# and#
communication# perspective,# seeking# to# bring# together# different#
approaches# and# perceptions# on# the# practice,# education# and# culture# of#
Design#and#Fashion.#
#
“DISEÑO!AL!REVÉS”!!
In# teaching# and# in# the# practice# of# design,# we# face# a# future#where# new#
paths# are# imposed,#with#new#opportunities,# tools# and# technologies,# but#
with#a#closer#vision#for#people#and#communities.#It#is#important#to#look#at#
Design# from# other# anchors,# Design#must# be# an# integrative# process# that#
leads# innovation# and# social# changes,# must# look# from# the# inside# out,#
starting# from# the# communities,# as# generating# nuclei# of# culture,# for# the#
world.#That#is#the#sense#of#"DISEÑO#AL#REVÉS"#("REVERSE#DESIGN").#

#
In# this# 4th# edition,# we# had# more# than# 200# participants,# 126# oral#
presentations# and# 17# posters# of# scientific# initiation#works,# representing#
64%#of#the#total#work#submitted#to#the#congress.#
In# this# edition# we# contemplate# a# special# edition# of# selected# articles# in#
English# language,# edited# by# CRC# /# Balkema.# So# these# articles# are#
presented#in#this#edition#only#in#their#short#version,#in#the#sections#Short'
abstracts'and'Extended'abstracts.#
#
On#behalf#of#our#Institutions,#the#Organizing#Committee#and#the#Scientific#
Council,# we# feel# honored# with# this# important# achievement# and# the#
presence#of#all#participants.#
#
#
Our#best#wishes;#
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EXTENDED*ABSTRACT*

Introduzione*!

Nella! società! contemporanea,! fortemente! caratterizzata! da! nuove! forme! di! scambio! culturali,! il! settore!
Moda! è! in! continua! evoluzione,! capace! di! produrre! innovazione! di! prodotto! e! di! processo.! Infatti,! in!
coerenza! con! i! social! changes! in! atto,! i! consumatori! richiedono!merci! sempre! più! performative! le! quali,!
oltre!ad!esprimere!valori!intangibili!culturali!e!simbolici,!sono!il!risultato!di!un!nuovo!processo!di!creazione!
del!valore!più!sostenibile.!Nasce!così! il!paradigma!urgente!di!comprendere,!sviluppare!e!promuovere!una!
diversa! modalità! di! fare! Moda.! In! questo! paradigma! la! parola! chiave! è! “sostenibilità”! intesa! in! termini!
sociali!ed!economici,!oltre!che!ambientali.!!

Il! presente! contributo! intende! aprire! una! riflessione! sulla! capacità! del! design! di! configurare! strategie!
sostenibili!nella!produzione,!diffusione!e!creazione!di!merci!nel!settore!della!Moda!e!del!Tessile.!La!Moda!
come!settore!merceologico,!trae!vantaggio!competitivo!dalle!relazioni!che!stabilisce!in!ambiti!tra!loro!molto!
diversificati! R! produttivi,! sociali! e! culturali! R! dimostrando! così! una! attenzione! ai! processi! di! creazione!del!
valore!che!attraversano!la!!produzione!materiale,!i!processi!di!creazione!e!le!modalita!di!comunicazione!e!
diffusione! di! valori! tangibili! e! intangibili.! Infatti,! nel! settore! Moda! le! merci! attingono! alla! sfera! della!
sensibilità! e! dell’estetica! orientando! culturalmente! i! mercati.! Nei! processi! della! Moda,! più! che! in! altri,!
avvengono! quei! legami! contestuali! che! Granovetter! (1973)! definisce! ‘deboli! o! periferici’:! quelli! che,!
caratterizzati!dalla!natura!relazionale,!sono!in!grado!di!attualizzare!il!mix!valoriale!e!adattare!via!via!le!merci!
ai!nuovi!contenuti!sociali!e!di!consumo.!

La!costante!ricerca!di!efficienza!nell'uso!delle!risorse,!la!necessità!di!aumentare!la!competitività!industriale,!
il!passaggio!a!modelli!di!produzione!più!efficaci,!sono!oggetto!di! incentivo!per! l'innovazione!e! lo!sviluppo!
scientifico! e! tecnologico! in! termini! di! sostenibilità.! L'industria! tessile,! di! fronte! a! questo! impegno,! deve!
cercare!alternative!valide!per!soddisfare!le!aspettative!di!produzioni!più!sostenibili!e!il!sistema!della!Moda,!
dovrà!fare!altrettanto!incidendo!sui!meccanismi!della!comunicazione!per!incentivare!forme!di!consumo!più!
etico.!

Il! paper! riporta! i! risultati! in! progress! di! un! processo! di! ricerca! che! vede! la! convergenza! di! tre! diversi!
approcci!legati!al!Design!per!la!Moda.!Il!primo!approccio!ha!come!obiettivo!di!riconoscere!e!costruire!filiere!
eterogenee!di!piccole!e!medie!imprese!del!sistema!Moda!con!un!alto!apporto!qualitativo!di!prodotto!e!in!
termini! di! capabilities,! da! guidare! verso! nuovi! valori! designRoriented.! Il! secondo! approccio! ha! come!
obiettivo!la!sperimentazione!nel!campo!dei!tessili!con!una!attenzione!particolare!al!tema!della!sostenibilità!
ambientale.!L’ultimo!approccio!è!rivolto!alla!comprensione!e!allo!sviluppo!strategico!di!nuovi!processi!tra!
progettazioneRproduzioneRconsumo.!Nel! paper! sono! state! evidenziate! tre! fasi:! a)! la! costruzione! di! filiere!
produttive!eterogenee!diffuse,!che!raggruppano!piccole!entità!con!un!apporto!culturale,!tecnico!e!sociale!
caratterizzante,!b)!l’introduzione!di!soluzione!ambientalmente!sostenibili!relativamente!alla!produzione!dei!
tessuti!e,!infine,!c)!lo!sviluppo!di!prodotti!che!trasferiscono!ai!consumatori!finali!non!solo!valori!tangibili!ma!
anche!e!soprattutto!valori! intangibili.!Questi,! in!breve,! i!presupposti!per! la!realizzazione!e! la!diffusione!di!
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una!nuova!forma!di!mix!valoriale!per!il!settore!Moda,!identificato!nel!Sustainable!Fashion.!In!questo!stadio!
della!ricerca!il!paper!presenta!solo!i!risultati!della!prima!fase.!

Sustainable* Fashion:* il* caso* studio* del* workshop* “Lanificio* Leo* meets* Cesare*
Attolini*and*Kiton”*
Al! fine! di! valutare! se! gli! assunti! fin! qui! esposti! possono! guidare! prassi! operative,! appunto! nell’ottica!
descritta! della! Research! Adoption,! sono! stati! organizzati! diversi!workshop! in! collaborazione! tra! Aziende,!
Scuole!di!Design!e!Professionisti.!

In!particolare,!questi!assunti!sono!stati!alla!base!del!workshop!realizzato!presso!la!storica!azienda!Lanificio!
Leo.!!

Obiettivo!progettuale!del!workshop!è!stato!quello!di!sviluppare!nuovi!tessuti!pensati!e!realizzati!ad!hoc!per!
alcune!manifatture!di!eccellenza!attive!nella!Regione!Campania:!“Kiton”!e!“Cesare!Attolini”.!(3)!!

Partendo!dalle!modalità!di!lavorazione!tipiche!dell’azienda,!della!evidenza!delle!caratteristiche!produttive!e!
dei! materiali! tessili,! in! una! ottica! di! sostenibilità! ambientale! si! è! cercato! di! ampliare! l’ecosistema! delle!
relazioni!esistenti!tra!le!aziende!di!manifatture!e!l’azienda!fornitrice!di!tessuti.!

La!metodologia!adottata!è!stata!quella!del!Listening!Design,!nell’approccio!al!design!di!prodotto.!Un!team!di!
professionisti! e! studenti! dei! corsi! di! Moda! hanno! “ascoltato”! e! compreso! le! peculiarità! dei! sistemi! di!
produzione!coinvolti.!

In! termini! di! innovazione! di! prodotto! sono! state! sviluppate! e! realizzate! delle! linee! di! prodotti! di!
abbigliamento,! evidenziando! le! caratteristiche! della! manualità! che! si! estendono! dalla! lavorazione! del!
tessuto! alla! manifattura! tipiche! dell’alto! artigianato! nel! dialogo! tra! diverse! componenti! dell’ecosistema!
degli!attori.!

Dunque!l’approccio!di! innovazione!designRdriven!che!ha!incrociato!la!Research!Adoption,!ha!consentito!di!
ottenere!risultati!concreti!in!termini!di!innovazione!di!prodotto!e!di!prodottoRservizio.!

Conclusion**

In!conclusione,!la!linea!di!ricerca!e!di!sperimentazione!fin!qui!descritta,!seppure!ancora!in!corso,!suggerisce!
in!questi!suoi!primi!passi!un!percorso!possibile!verso!la!realizzazione!del!paradigma!del!Sustainable!Fashion.!
Un! percorso! di! attribuzione! di! contenuti! che! supera! la! semplice! applicazione! o! adozione! di! alcuni!
accorgimenti!di!ecoRdesign,!proponendo!una!diversa!riconfigurazione!di!un!settore,!quello!della!Moda,!che!
incide! profondamente! nei! processi! economici,! produttivi! e! sociali,! tanto! a! livello! locale! quanto! a! livello!
globale.!

In! questa! prima! fase! della! ricerca! è! stata! sperimentata! la! costruzione! di! filiere! produttive! diffuse,! che!
raggruppano!piccole!e!medie!imprese!con!un!alto!contenuto!culturale,!tecnico!e!sociale!caratterizzante!ed!
esclusivo.!
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